
■令和７年国勢調査　県が実施する広報の予定・国広報関係資料

上旬 中旬 下旬 上旬 中旬 下旬

調査書類の配布
（9/20-9/30）

調査員回収・郵送
回収(10/1-8)

テレビ(3局) スポットCM(国素材/15sec) ②(仮)回答促進 ③(仮)締切間近

ラジオ(6局) スポットCM(国素材/20sec) ②(仮)回答促進 ③(仮)締切間近

新聞(3紙) 記事下広告（国素材/半5段） ②半5段1C ③半5段1C

交通(バス6社) 戸袋シート広告（※製作）

交通(鉄道4社) 駅ビジョン/車内広告(国素材)

自由提案

広報
イベント、ネット等

毎戸配布紙 ミニ特集 月間希望

新聞3紙 広報あおもりけん(お知らせ) 月間希望

テレビCM スポット(30sec)

RABラジオ 番組5min

FM青森 番組5min/生

SNS Facebook,X 月間希望

コンビニ広報 主要3社のいずれかにチラシ

正面横看板 食ブランド・流通推進課 製作

正面玄関案内板 財産管理課(ﾃﾞｼﾞﾀﾙｻｲﾈｰｼﾞ) 申込

A-Tube 広報広聴課 申込 撮影 公開

公式SNS（X） 取組状況発信

インターネット広告 各種広告

テレビ(※2) スポットCM
②10/2～8

「締切間近」

新聞（朝日･読売） 記事下広告 9/20全5段4C

ラジオ等 スポットCM（外国人向け）

100日前イベント （6月23日：キックオフPRイベント）

(※1)国が実施する広報等のポイントは次頁のとおり。 (※2)国のテレビCMについては、平日6-9時及び19-23時並びに土日終日の放映を予定

※赤字は調査関係日程

　青地は広報関係日程

【9/16～10/8】英・中・韓・越・葡・西語

InterFM、FM COCOLO、LOVE FM、Spotify

35回 8回 8回

【6/24～10/8】バナー：Google,Yahoo!,SmartNews,NewsPicks,趣味人倶楽部／

動画：YouTube,Instagram,Tver,X／リスティング広告：Google,Yahoo!,Bing

調査票督促回収
（10/17-27）

掲出（9月）

①9/16～10/1

「回答促進」

9月

デジタルサイネージ、中吊り

月間希望

月間希望

10月

（提案により内容を決定。契約以降随時開始して可）

（上乗せ任意提案も可） ①半5段1C

（露出増が目的のスポット。委託・必須広報で対応）

本

提

案

分

月間希望

戸袋シート広告

掲出（9/1～10/8）※一連の委託とは別途

インターネット回答（9/20-10/8）

月間希望

調査関係の主な日程

①(仮)回答促進

①(仮)回答促進

8月7月6月5月媒体等 種別

100日前

(6/23)

県広報

媒体

必須

広報

その他

県

国

広報

(※1)

9/20

訪問開始

10/1

調査期日

10/8

提出期限

広報終了

10/17

督促開始

10/27

調査終了

~6/上

契約締結

9/1

集中広報開始

資料２



■国が実施する広報等のポイント

【補記】 ①青森県の前回実績は32.9％である。なお、本県においてインターネット回答率の目標は設けていない。

②前回調査においてはQRコードでサイトにアクセス後、回答者がID・アクセスキーを入力する必要があったが、利便性が大きく向上した。

　【参考】前回調査において、インターネット回答をした者の98％が「次回もインターネットで回答したい」と答えている。（※全国）

③国において、9/22-10/8の期間、全国300程度の郵便局に設置する（土日祝日除く、9-16時開設）。本県は青森西郵便局、弘前郵便局に設置。

④国が関係団体の全国組織に協力依頼を発出している。サポーター企業については、次頁以降を参照。

①

②

③

④






